Die Landesregierung
Nordrhein-Westfalen

Projektaufruf:

Digitalen und stationaren Einzelhandel zusammendenken.
Innerstadtische Quartiere und landliche Raume brauchen
Vielfalt und Versorgungssicherheit.

www.nrw.de



Vorwort

Sehr geehrte Damen und Herren,

unsere Innenstadte und Dorfkerne brauchen den Einzelhandel. Ohne die Vielfalt an Laden, Cafés oder
Restaurants verdden sie. Ich fuhle mich mit Ihnen einig, dass es soweit nicht kommen darf. Deshalb
bitte ich Sie herzlich, unserem Aufruf zu folgen. Wir wollen den digitalen und stationaren Einzelhandel
zusammendenken — um unsere Innenstadte und Dorfkerne lebenswert und attraktiv zu halten.

Die digitale Transformation setzt dem Einzelhandel zu. Zweifellos. Aber wir drehen den Spiel3 um:
Der stationare Einzelhandel macht sich den Online-Handel zu Nutze.

Das ist zwar eine primare Aufgabe der Kaufleute. Aber gefragt sind alle. Denn der értliche Einzel-
handel hat nicht nur eine volkswirtschaftliche Bedeutung. Wir kénnen ihn nicht auf die Versorgung
der Menschen und auf seine Rolle als Arbeitgeberin oder Arbeitgeber reduzieren. Er ist auch flir das
soziale und kulturelle Leben ein entscheidender Faktor. Ohne Einzelhandel geraten unsere Ortskerne
auf die VerliererstraBBe. Und wer sponsert den Sportverein oder die 6rtliche Musikveranstaltung, wer
bildet aus?

Der mit zehn Prozent immer noch relativ geringe Marktanteil des Onlinehandels sagt uns, dass der
stationare Einzelhandel immer noch stark ist. Gute Beratung, freundliche Bedienung und Erlebnis-
einkauf lasst sich online eben nicht ersetzen. Aus dieser Position der Starke muss der Einzelhandel
umdenken und sich neu erfinden. Denn verschwinden wird der Online-Handel nicht.



Online-Shopping und lokalen Einzelhandel gegeneinander auszuspielen hilft nicht weiter. Wie man
weiterkommt, zeigen Beispiele wie Online City Wuppertal, ,Ménchengladbach bei eBay* oder das
Attendorner Webkaufhaus: Beide Vertriebswege kdnnen sich wunderbar erganzen. Einzelhandlerinnen
und -handler, die Offline- und Onlineangebote intelligent verkntipfen, behaupten sich besser am Markt
als die ausschlieBlich stationére Konkurrenz. Dieses Multi-Channeling liefert einen echten Mehrwert:
Die Verbindung der Starken beider Welten ist der Konigsweg.

Das funktioniert nur, wenn der Einzelhandel selbst anpackt und mit vielen Partnerinnen und Partnern
aus dem Ort neue Wege sucht und geht.

Die Landesregierung setzt mit diesem Aufruf einen Beschluss des Landtags vom 29. Juni 2016 um.
Dabei ist klar: NRW 4.0 bleibt Heimat fur alle — auch in der digitalen Welt. Der digitale Wandel ist nicht
nur eine technologische Frage. Er wird unseren Alltag und unsere Arbeitswelt préagen, auch unsere
Ortskerne beeinflussen.

Im Aufruf geht es darum, dass die Menschen den digitalen Wandel in ihren Orten selbst in die Hand
nehmen und so maRgebend selbst gestalten. Dabei helfen neue lokale Kooperationen und bestehende
Netzwerke. Die Landesregierung ruft neben dem Einzelhandel alle zum Mitmachen auf, denen die Orts-
kerne am Herzen liegen: Gastronomie, Dienstleistungen, Stadtebau, Quartiersmanagement, Nahverkehr
und Ehrenamt, Kommunalpolitik und Wirtschaft.

Ziel des Aufrufs ist, die Potenziale des Einzelhandels und der Kommunen beim digitalen Wandel
auszuschopfen — mit den besten Ideen und Projekten.

Ich lade Sie herzlich ein, sich zu beteiligen und wiinsche viel Erfolg.

Wy IR

Garrelt Duin
Minister flr Wirtschaft, Energie, Industrie, Mittelstand und Handwerk
des Landes Nordrhein-Westfalen



»Digitalen und stationaren Einzelhandel zusammendenken -
Innerstadtische Quartiere und landliche Raume brauchen Vielfalt
und Versorgungssicherheit”

Projektaufruf des Ministeriums fiir Wirtschaft, Energie, Industrie, Mittelstand und Handwerk des

Landes Nordrhein-Westfalen in Zusammenarbeit mit dem Ministerium ftr Bauen, Wohnen, Stadt-
entwicklung und Verkehr und dem Ministerium fur Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur-

und Verbraucherschutz.

. Ausgangslage und Zielsetzung

In der 6ffentlichen Debatte Giber die zunehmende Digitalisierung des Handels stehen in erster Linie
die Bedrohungen und Risiken fir den stationaren Einzelhandel und somit fiir die Innenstadte im
Vordergrund. 20 Prozent der Innenstadtbesucherinnen und Innenstadtbesucher in Deutschland
geben aktuell an, verstarkt online zu bestellen und somit im Vergleich zu friher seltener in die In-
nenstadt zu fahren. Zwei Drittel der Handlerinnen und Handler berichten von sinkenden Frequen-
zen an ihrem Standort. Die Folgen sind bereits heute in manchen FuBgéngerzonen Leerstande oder
Unternutzungen. Insbesondere in landlichen Rdumen sorgt zudem der demografische Wandel ftir
einen Riuckgang der Nachfrage und setzt dort den Einzelhandel unter Druck. Das kann bis zum Zu-
sammenbruch 6rtlicher Versorgungsstrukturen ftihren.

Bei alldem hat jeder Verkaufskanal seine speziellen Vorteile fur die Verbraucherinnen und Verbrau-
cher, egal ob offline oder online. Der stationare Einzelhandel tiberzeugt in vielen Fallen durch eine
sofortige Verfligbarkeit der Waren, unkomplizierte Umtauschméglichkeiten und kompetente Bera-
tungsangebote. Fur den Online-Handel spricht die Einfachheit des Einkaufens von zuhause aus, die
Moglichkeit zum Preisvergleich und die groRe Auswahl. Gerade auch im landlichen Raum kann der
Onlinehandel unter bestimmten Voraussetzungen eine erganzende Versorgungsmoglichkeit sein.

In einem problematischen Markt mit groBen (Struktur-)Verédnderungen ist der Konkurrenzdruck
zwischen beiden Verkaufskanalen jedoch hoch und der Wettbewerb um Marktanteile intensiv. Der
Vormarsch des Online-Handels wirkt ftir den Strukturwandel im Einzelhandel stark beschleunigend.
Dabei kdnnte bei einer Verkntpfung von Online-Handel und klassischem stationaren Einzelhandel,
dem sogenannten Multi-Channel-Vertrieb, der Umsatz des einzelnen Handlers gesteigert werden.
Beide Vertriebskanale wiirden gestarkt, wenn es gelingt, nahtlose Ubergénge zwischen analoger
und digitaler Einkaufswelt zu schaffen. Ergebnis einer solchen Innovation des Handels ware eine
nachhaltige Verbesserung der Konkurrenz- und Wettbewerbsfahigkeit der Anbieterinnen und An-
bieter.

Dieser Wandel braucht allerdings Unterstltzung: Speziell der ,klassische* Einzelhandel steht vor
Herausforderungen. Vielfalt, technische Fragestellungen, qualifizierte Mitarbeiterinnen und Mitar-
beiter sowie die Finanzierung technologischer Neuerungen sind hierbei die gréten Hurden.

Die Begleitung und Unterstitzung bei diesen Herausforderungen hat fur die Allgemeinheit einen



Uber den Erhalt der Nahversorgung hinausgehenden Mehrwert: Es sind gerade die Einzelhandlerin-
nen und Einzelhandler, die mit ihren Geschaften und ihrem gesellschaftlichen Engagement ein
hohes Maf an Attraktivitat und Lebensqualitat in den Kommunen sichern. Die Aufenthaltsqualitat
in den Innenstadten, den Stadtteilen und Quartieren in den Stadten und im landlichen Raum ist
zumeist fest verbunden mit der Zukunft des Einzelhandels. Neben einem ausreichenden und quali-
fizierten Multi-Channel-Angebot der Handlerinnen und Handler wird die Zukunftsperspektive von
Handel und Kommunen durch eine Vielzahl von weiteren Faktoren bestimmt, die sich gegenseitig
bedingen: Gute Nahmobilitat fur alle Beteiligten, attraktives Wohnen und Arbeiten im Umfeld, an-
sprechende Gestaltung des 6ffentlichen Raums, neue Konzepte fiir mobile Versorgungsangebote
des Einzelhandels, neue business to consumer -Konzepte, Hol- und Bringdienste von Waren und
Kunden und vieles mehr. Qualitativ hochwertiges Wohnen, Arbeiten und ausreichende Versorgungs-
angebote liegen in vielen Quartieren und im landlichen Raum im wechselseitigen Interesse von
Bargern, Einzelhandel und weiteren Wirtschaftstreibenden. Zivilgesellschaftliches Engagement der
Birgerinnen und Burger und der Unternehmen gewinnt immer mehr an Bedeutung, wenn es um
gute Aufenthaltsqualitaten und die Bereitstellung bedeutsamer Grunddaseinsfunktionen geht.
Weitere wichtige Saulen stellen der Verbraucherschutz sowie der Herkunftsnachweis des Produk-
tes entlang der Wertschopfungskette seitens der Handlerinnen und Handler dar. Die Handelsunter-
nehmen bieten hier bereits vielfaltige Qualitats-, Sicherheits- und Informationsangebote fir die
Verbraucherinnen und Verbraucher an. Ferner tatigen sie hohe Investitionen, um den vielféltigen
Kundenanforderungen entgegenzukommen. Erfolgreiche, kommunale, mit Wirtschaft und Burger-
schaft entwickelte Konzepte fur attraktive Lebensrdume integrieren daher Fragen der allgemeinen
Raumentwicklung, der Zukunft des Einzelhandels, der Perspektiven der Immobilienwirtschaft
(insbesondere im Wohnungswesen), des Verbraucherschutzes und des Engagements der Zivilge-
sellschaft.

Die Férderung digitaler Einzelhandelskonzepte und deren Umsetzung hat insofern sowohl eine
wirtschafts- als auch eine raumentwicklungs- und sozialpolitische Dimension. Dabei geht es um
ganzheitliche Strategien, die zwar den Handel als Kern haben, aber auch andere Wirtschaftsberei-
che wie Gastronomie, Dienstleistungen, Kultur- und Freizeitangebote, Immobilienwirtschaft oder
den offentlichen Nahverkehr einbeziehen. Folglich erscheinen lokale Kooperationsverbiinde unter-
schiedlicher Akteursgruppen als besonders aussichtsreiche Adressaten, um sich die Chancen der
Digitalisierung zu Nutze zu machen und dabei Wissen und Kosten im gemeinsamen Interesse zu
teilen.

Vor dem Hintergrund dieser Uberlegungen soll im Rahmen dieses Projektaufrufes modellhaft und

zeitlich begrenzt in jedem der fiinf Regierungsbezirke des Landes mindestens ein Projekt zur Ver-

kntpfung von stationarem Einzelhandel und Online-Handel geférdert werden, mit den Oberzielen,

« die Zukunftsfiahigkeit des stationaren Einzelhandels durch Motivation und Know-how-
Transfer zu unterstiitzen und

« die Attraktivitat und Funktionalitat der Innenstadte, der Mittelzentren als auch landlicher
Regionen zu fordern sowie Angebote fiir die Versorgung gerade in den landlichen Rdumen
zu entwickeln.

Bei der Auswahl der Projekte stellen die Ubertragbarkeit der Ergebnisse auf andere Kommunen und
die Bericksichtigung unterschiedlicher GréBen der Standorte sowie unterschiedlicher Anforderun-
gen von urbanen Zentren und landlichen Raumen besondere Kriterien dar. Die ausgewahlten Vorha-
ben sollten dartber hinaus mit weiteren quartiersbezogenen Kooperationen ( z. B. Feste, Markte,
ehrenamtliche Angebote, Aktivitaten des Quartiersmanagements) verknupft sein.



Il. Teilnahme

Il. 1 Teilnahmeberechtigte

Teilnahmeberechtigt sind, soweit sie ihren Sitz in Nordrhein-Westfalen haben:
¢ Kommunen, Kommunalverbdnde und andere Gebietskdrperschaften des 6ffentlichen Rechts
* Unternehmen im Rahmen von Kooperationsprojekten mit 6ffentlichen Partnerinnen
und Partnern
* Wirtschaftsférderungseinrichtungen und -verbande, Kammern
* Vereine und juristische Personen, die steuerbegiinstigte Zwecke verfolgen
« Hochschulen, Forschungseinrichtungen und sonstige Bildungseinrichtungen

Il. 2 Teilnahmevoraussetzungen

Das Projekt muss einen nachweisbaren Beitrag zu den nachfolgend unter Punkt Il genannten
Auswabhlkriterien dieses Projektaufrufes leisten.

Das jeweilige Vorhaben muss thematisch, zeitlich und finanziell abgrenzbar sein und darf mit
Ausnahme von Vorplanungen sowie Marktanalysen noch nicht begonnen worden sein. Die Gesamt-
finanzierung muss unter Einbeziehung der Eigenbeteiligung nachweislich gesichert sein. Das Projekt
muss in Nordrhein-Westfalen durchgeftihrt und vorwiegend verwertet werden. Die zur Férderung
vorgesehene Projektlaufzeit darf 24 Monate nicht Uberschreiten.

Die Beteiligung von Kooperations- bzw. Akteursverbtinden wird ausdrtcklich begrift, insbesondere
die Zusammenarbeit mit den Industrie- und Handelskammern sowie den Einzelhandelsverbanden.
Die unmittelbar zur Férderung vorgesehenen Partnerinnen und Partner missen ihre Absicht zur
Zusammenarbeit in einem , Letter of Intent” schriftlich fixieren. Die Bewerberinnen und Bewerber
erklaren sich zur Teilnahme an MaBnahmen der wissenschaftlichen Begleitung wie z. B. (6ffentliche)
Zwischenprasentationen, Evaluationsworkshops und Datenerhebungen bereit.

In der Projektbeschreibung (siehe Bewerbungsbogen) muss dargelegt werden, wie das Projekt nach
Ablauf der Landesférderung unterhalten und wirtschaftlich weitergefiihrt werden soll.



I1l. Auswahlkriterien

Die Auswahl erfolgt mit Hilfe eines Bewertungsverfahrens, bei dem jedes Vorhaben anhand einer
Kriterienliste bewertet wird. Die Gesamtpunktzahl jedes Vorhabens bestimmt sich anhand der
gewichteten Bewertungskriterien und der jeweils vergebenen Punkte und erlaubt das Ranking
der eingereichten Projektvorschlage.

Die Auswahlkriterien des Projektaufrufs ,Digitalen und stationaren Einzelhandel zusammenden-
ken“ orientieren sich an den unter Punkt | aufgeflihrten spezifischen Zielen dieses Projektaufrufs,
erganzt um allgemeine Querschnittsziele. Bei einer Teilnahme am Projektaufruf ist zu den folgen-
den Kriterien Stellung zu nehmen. Die Erfullung dieser Kriterien sollte anhand quantitativer bezie-
hungsweise qualitativer Angaben unterlegt werden.

1. Beitrag zur Stiarkung und Motivation des standortgebundenen Einzelhandels im Sinne der
wirtschaftlichen Bedeutung des Einzelhandels, z. B.:
» Welche Auswirkungen auf die Rentabilitat der Einzelhandels-Unternehmen sind zu erwarten,
z. B. durch héheren Umsatz, niedrigere Kosten, hthere Marktpreise, qualitative oder quantita-
tive Erweiterung des Sortiments, starkere Kundenbindung, Erhéhung der Wettbewerbsfahig-
keit, etc.?
In welcher Anzahl und in welcher Art sind Einzelhandlerinnen und Einzelhandler, insb. auch
KMU, in das Projekt eingebunden (finanzielle Beteiligung am Projekt, persénliche Mitarbeit,
Sachspende)?
« Ist ein Beitrag zur Schaffung und Sicherung von Arbeitsplatzen zu erwarten (im Einzelhandel
selbst und ggf. auch daruber hinaus)?

2. Innovationspotenzial, Know-how-Transfer fiir und zwischen Unternehmen bzw.

Quartieren sowie modellhafte Ubertragbarkeit des Projektes, z. B.:

« Sind MaBnahmen des Projektes neu, am Standort noch nicht verbreitet oder setzen auf einen
aktuellen Trend/ ein Marktwachstum? Werden neben reinen Online-HandelsmaBRnahmen
weitere digitale Anwendungen vor Ort eingesetzt (z. B. offenes W-LAN, iBeacons, virtuelle Um-
kleidekabine, Store-Locator)? Wird die Gelegenheit genutzt, aus Erfahrungen mit andernorts
bereits umgesetzten, Ubertragbaren Ansatzen zu lernen (z. B. Projektkooperationen) und wie
unterscheidet sich das Projekt davon (z. B. Weiterentwicklung)?

« Ist die Einbindung aller ftr das Projekt relevanten Unternehmen entlang der Wertschépfungs-
kette und aller Kompetenzen (insb. auch digitale Wirtschaft) gesichert und wird ggf. eine Ver-
netzung und Zusammenarbeit mit weiteren relevanten Unternehmen (z. B. Gewerbe,
Gastronomie, Dienstleistungen) forciert? Erfolgt eine Einbindung von lokalen, regionalen oder
Uberregionalen Multiplikatoren und Kooperationspartnern wie z. B. (Einzelhandels-)Verban-
den, (Industrie- und Handels-)Kammern, Aus- und Weiterbildungseinrichtungen, Forschungs-
einrichtungen, weiteren assoziierte Partnerinnen und Partnern? Sind Schulungen,
Dialogplattformen und /oder Weiterbildungsangebote vorgesehen?

» Welche Verwertungsmaoglichkeiten innerhalb des Projektverbundes bestehen nach Projek-
tende? Wie kann eine Ubertragbarkeit des Ansatzes auf weitere Unternehmen und Standorte
nach Projektende erfolgen? Welche - eher allgemeinen - Moglichkeiten und Rahmenbedin-
gungen werden fur den Transfer des Modellprojektes in andere Einzelhandelsstrukturen und
Quartiere gesehen? Welche Form des Ergebnistransfers (Veréffentlichungen, Veranstaltun-
gen, Kooperationsaufbau mit weiteren Standorten etc.) ist dafiir vorgesehen?



. Beitrag zur Funktionsfihigkeit des Einzelhandelsstandortes (Innenstédte, Mittelzentren
und lédndliche Regionen), insbesondere Aufgreifen der besonderen Herausforderungen von
urbanen Zentren oder landlichen Rdumen im Sinne der Erfiillung der Versorgungsaufgabe
des Einzelhandels, z. B.:

« Wird das am Standort verfugbare Produkt- und Dienstleistungsspektrum gesichert/ ausge-
baut/ qualitativ verbessert? Inwieweit beinhaltet das Projekt sowohl MaBnahmen flir den
stationaren Einzelhandel als auch fiur den Online-Handel und inwieweit entstehen durch das
ganzheitliche ,,Zusammendenken* Mehrwerte im Vergleich zu MaBnahmen flr nur einen der
beiden Kanéle?

Ist eine Sicherung/ Erleichterung/ Erweiterung des Zugangs zu Versorgungsangeboten zu
erwarten, z. B. Lieferdienste, Online-Services, Zahlungsmodalitaten?

Inwieweit bericksichtigen die einzelnen MaBnahmen die typischen Eigenschaften und Her-
ausforderungen landlicher Raume oder urbaner Zentren, z. B. landwirtschaftliche Direktver-
marktung, verkehrsreduzierende Lieferdienst-Kooperationen, Kooperationsgemeinschaften
des stationaren Einzelhandels mit einem verbesserten OPNV-Angebot, um z. B. landliche
Orte per Burgerbus an die Grundzentren anzuschlieBen?

. Beitrag zur Attraktivitdt des Einzelhandelsstandortes (Innenstédte, Mittelzentren und
landliche Regionen) im Sinne der iibergeordneten gesellschaftlichen Bedeutung des
Einzelhandels, z. B.:
« Inwieweit wird die Attraktivitat des Standorts und seiner Einzelhandels-Unternehmen erhoht/
gesichert (z. B. Image, Identifikationswert, raumliche Aufenthaltsqualitat, Kundenfrequenz)?
Warum sollten online-affine Kunden zuktnftig Angebote stationarer Einzelhandler favorisie-
ren (online oder vor Ort)?
Wie stark ist das Projekt im jeweiligen raumlichen Lebensumfeld/ Quartier eingebettet z. B.
in den Grunddaseinsfunktionen Wohnen, Arbeiten, Ver- und Entsorgung, Bildung, Erholung,
Gemeinschaftsleben (Feste, Markte) / Kultur/ Ehrenamt, Verkehr, Kommunikation? Unter-
stitzt das Projekt ein lokales Einzelhandelskonzept, ein Regional- oder Quartiersmanagement
oder zivilgesellschaftliches Engagement - und wenn ja, wie?
« Werden Uber das Quartier hinausgehende lokale/ regionale Besonderheiten aufgegriffen?
Werden Lebensqualitat und Attraktivitat des urbanen Zentrums oder des landlichen Raums
gesichert oder gesteigert?

. Allgemeine Querschnittsziele: Qualitat, Nachhaltigkeit und Chancengleichheit, z. B.:

» Wie hoch sind die Risiken/ die Realisierungschancen des Projektes? Welche Meilensteine/
Qualitatskriterien/ Zielindikatoren sind vorgesehen? Wie erfolgt das Qualitatsmanagement
(Monitoring und Evaluation, Gremien, Beirate, etc.)?

» Welche Umwelteffekte sind zu erwarten, u.a. im Bereich Klimaschutz und zur Reduzierung
des Verkehrsaufkommens? Werden geltende Standards des Verbraucher- und Datenschutzes
bericksichtigt/ubertroffen?

» Werden die Gleichstellung von Frauen und Mannern bzw. Gender-Mainstreaming beachtet,
das heif3t die unterschiedlichen Lebenssituationen und Interessen von Frauen und Ménnern
berucksichtigt, gerade im Hinblick auf das Alter, deren Mobilitat oder Zugang zum Internet?
Werden dartber hinaus Beitrage zur Integration und die Nichtdiskriminierung (z. B. wegen
Herkunft, Alter) geleistet?



IV. Forderempfehlung durch ein Gutachtergremium

Die eingegangenen Beitrage zum Projektaufruf werden in einem unabhangigen Gutachtergremium
beraten. Grundlagen sind die o.a. Auswahlkriterien unter Beachtung der unterschiedlichen GréRen
und Anforderungen von urbanen Zentren und Standorten in Iandlichen Raumen. Das Gremium
spricht eine Forderempfehlung aus.

Das Gutachtergremium besteht aus:

« Vertretung Fachreferat Ministerium fiir Wirtschaft, Energie, Industrie, Mittelstand
und Handwerk

 Vertretung Fachreferat Ministerium fiir Bauen, Wohnen, Stadtentwicklung und Verkehr

« Vertretung Fachreferat Ministerium fiir Klimaschutz, Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und
Verbraucherschutz

 Vertretung Bewilligungsstelle

¢ Vertretung Handelsverband Nordrhein-Westfalen

* Vertretung Industrie- und Handelskammern NRW

¢ Vertretung Kommunale Spitzenverbdnde NRW

« Zwei wissenschaftliche Expertinnen oder Experten

Eine Liste der beteiligten Personen wird auf der Seite www.fz-juelich.de/etn/DE/Einzelhandel
bekanntgegeben.

V. Fordermodalitaten

Die Ausgaben fir die Umsetzung der geplanten Vorhaben kénnen mit einem Férdersatz von 50 %
der zuwendungsféhigen Ausgaben geférdert werden. Eine Ersatzfinanzierung bestehender Struktu-
ren ist ausgeschlossen.

Die Forderung erfolgt nach §§ 23,44 Landeshaushaltsordnung (LHO), sowie nach MaBgabe der Ver-
ordnung (EU) Nr. 1407/2013 der Europadischen Kommission vom 18.12.2013, tiber die Anwendung
der Artikel 107 und 108 des Vertrags Uber die Arbeitsweise der Europaischen Union auf De-minimis-
Beihilfen, unter Beachtung der Kumulierungsvorschriften.

Nach dieser Verordnung sind finanzielle Vergtinstigungen des Staates an einzelne Zuwendungs-
empfanger ohne weitere Genehmigung der EU zulassig, wenn die Summe der erhaltenen De-mini-
mis-Beihilfen innerhalb von drei Kalenderjahren den Wert von 200.000 € nicht tiberschreitet.

Ein Rechtsanspruch auf Férderung besteht nicht. Vielmehr entscheidet die Bewilligungsstelle
aufgrund ihres pflichtgemaBRen Ermessens im Rahmen der verfiigbaren Haushaltsmittel.

Die Fordermittel werden nachschissig ausgezahlt. Voraussetzung fur die Auszahlung (nach Erhalt
des Zuwendungsbescheids) ist die Einreichung des Mittelabruf-Vordrucks, welcher dem Zuwen-

dungsbescheid als Anlage beiliegt, der jeweils erforderlichen Anlagen und weiteren Nachweise.

Die zur Foérderung vorgesehene Projektlaufzeit darf 24 Monate nicht tGberschreiten.
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VI. Ablauf und Fristen

Mit Veroffentlichung des Aufrufs beginnt die Beratungs- und Skizzenphase. In dieser Phase steht
der mit der Durchfiihrung des Aufrufs betraute Projekttrager ETN fir eine Beratung und allgemeine
Fragen zum Prozedere zur Verfiigung.

Ende der Einreichfrist fiir Projektskizzen ist der 14. Oktober 2016, 16:30 Uhr.

Eine hinreichend ausformulierte und qualifizierte Projektskizze ist die Grundlage fur die Bewertung des
geplanten Vorhabens. Um sicherzustellen, dass diese alle benétigten Informationen enthalt, wurde ein
Bewerbungsbogen konzipiert, der verpflichtend zu nutzen ist. Der Bewerbungsbogen enthalt eine Liste
mit erforderlichen Anlagen, die ebenfalls bis zum Ende der Einreichfrist vorzulegen sind. Der Bewer-
bungsbogen wird auch auf der Seite www.fz-juelich.de/etn/DE/Einzelhandel eingestellt.

Die einzureichende Projektskizze beinhaltet demnach:

¢ Einen ausgefiillten und rechtsverbindlich von der Konsortialfiihrerin
bzw. vom Konsortialfiihrer unterschriebenen Bewerbungsbogen und

« Anlagen zum Bewerbungsbogen

Die Projektskizze muss eine abschlieBende Bewertung des Vorhabens anhand der Auswahlkriterien
ermoglichen.

Alle Unterlagen sind in zweifacher Ausfiihrung schriftlich und zusatzlich auf einem Datentrager
(PDF-Format) in elektronischer Form beim Projekttrager ETN einzureichen. MaBgeblich ist der
fristgerechte Eingang aller Unterlagen in Julich.

Im Rahmen einer Gutachtersitzung im Dezember 2016 werden die Vorhaben identifiziert, die nach-
folgend gefordert werden sollen. Die durch das Gutachtergremium zur Férderung vorgeschlagenen
Vorhaben durchlaufen nach Aufforderung zur Antragstellung einen entsprechenden Antragspro-
zess und kdnnen nach derzeitiger Planung Mitte 2017 starten.

VIil. Kontakt

Zustandig fur die Beratung im Vorfeld, die Abwicklung der Vorhaben und die wissenschaftliche
Begleitung ist der Projekttrager ETN, der auch als Bewilligungsstelle fungiert.

Far inhaltliche und férdertechnische Fragestellungen stehen lhnen dort Frau Dana Moritz und
Herr Stefan Berghaus zur Verfigung

Dana Moritz Stefan Berghaus
02461/690-694 02461/690-568
d.moritz@fz-juelich.de s.berghaus@fz-juelich.de

Die Projektskizze ist zu richten an:

Forschungszentrum Jiilich GmbH
Projekttrager ETN

Kennwort: ,,Einzelhandel“
Karl-Heinz-Beckurts-Str. 13
52428 Jiilich
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Disclaimer

Diese Druckschrift wird im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit der Landesregierung
Nordrhein-Westfalen herausgegeben. Sie darf weder von Parteien noch von Wahlbewerberinnen
und -bewerbern oder Wahlhelferinnen und -helfern wahrend eines Wahlkampfes zum Zwecke
der Wahlwerbung verwendet werden.

Dies gilt fur Landtags-, Bundestags- und Kommunalwahlen sowie fur die Wahl der Mitglieder des
Européischen Parlaments. Missbrauchlich ist insbesondere die Verteilung auf Wahlveranstaltungen
an Informationsstanden der Parteien sowie das Einlegen, Aufdrucken oder Aufkleben parteipoliti-
scher Informationen oder Werbemittel. Untersagt ist gleichfalls die Weitergabe an Dritte zum
Zwecke der Wahlwerbung.

Eine Verwendung dieser Druckschrift durch Parteien oder sie unterstttzende Organisationen
ausschlieBlich zur Unterrichtung ihrer eigenen Mitglieder bleibt hiervon unberthrt. Unabhangig
davon, wann, auf welchem Weg und in welcher Anzahl diese Schrift verteilt worden ist, darf sie
auch ohne zeitlichen Bezug zu einer bevorstehenden Wahl nicht in einer Weise verwendet werden,
die als Parteinahme der Landesregierung zugunsten einzelner politischer Gruppen verstanden
werden konnte.
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